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抗美援朝时期报刊图画的
宣传实践与当代启示

文/刘子琦

摘要：抗美援朝时期，报刊图画面向群众进行了卓有成效的宣传活动。本文首先梳理并总

结了抗美援朝时期报刊图画宣传的优势条件，进而深入考察其宣传实践，认为其一方面从正面

宣传了我志愿军保家卫国的英雄形象，另一方面从反面揭露了以美方为首的所谓“联合国军”

的虚伪面貌与侵略本质。抗美援朝时期的报刊图画宣传实践仍对当代宣传工作具有启示意义。

关键词：抗美援朝　报刊图画　军事宣传　《人民日报》

人才储备。土地革命时期，《红色中华》和《红星》等苏区

报纸十分重视利用图画进行宣传，开辟了中国共产党通过报

刊图画鼓舞群众的先河。《红色中华》于1933年4月20日刊

登的《欧洲时局的表里两面》巧用报纸版面，揭露了欧洲列

强表面讲和、暗中备战的阴谋。这一时期形成的利用图画进

行宣传的传统在抗美援朝宣传中也被继承下来。抗日战争时

期，鲁艺木刻工作团明确了中国的图画宣传“始终是中国人

民忠实的代言人，是革命的武器”的定位。为了克服黑白印

刷在色彩表现上的局限性，大量抗日战争时期的宣传作品通

过“线条”语言，呈现出或辉煌壮阔或肃杀冷峻的视觉效

果。无论是政治立场的鲜明表达，还是艺术形式的突破创

新，这一时期的图画宣传实践都为其后的抗美援朝运动宣传

奠定了基础。解放战争时期，《东北日报》成为通过漫画进

行宣传的代表性报刊。供职于该报文艺部的华君武创作了解

放战争时期《东北日报》90%以上的漫画作品，这为他在抗

美援朝时期领导《人民日报》美术组工作积累了宝贵经验。

经过新民主主义革命的历练，罗工柳、彦涵、华君武等

一批具有深厚家国情怀和高超艺术造诣的美术家成长起来，

成为抗美援朝时期报刊图画创作的中流砥柱。1950年11月12

日，抗美援朝运动伊始，丁聪、方成、正威等29名北京漫画

工作者便发表宣言，决心“高高举起我们的武器——画笔，

向敌人进行顽强不屈的战斗”。次日，全国美协与北京市各

美术团体发表联合宣言，誓以实际行动来响应抗美援朝运

动。这些美术工作者以报刊为战场，以画笔为武器，创作了

无数鼓舞人心的伟大作品。

抗美援朝时期，报纸和刊物通过图片、插图或漫画等视

觉形式，以人民群众为宣传对象，以抗美援朝军事活动相关

情况为主题进行了大量的宣传活动，旨在增进群众对抗美援

朝军事情况的了解与支持。抗美援朝时期报刊图画的宣传活

动，是面向全民进行特定主题宣传的伟大实践，也为当下的

宣传工作积累了宝贵经验。

一、抗美援朝时期报刊图画宣传的优势条件

1950年10月25日，中国人民志愿军赴朝作战，抗美援朝

运动由此开始。作为宣传工作的重要媒介载体与报道手段，

报刊图画是我党在抗美援朝时期向群众进行宣传的重要阵

地，旨在增进人民群众对战争情况的了解，增强人民群众支

持抗美援朝运动的信心。

1．图画宣传方式能够契合群众的文化水平与信息需

求。新中国成立初期，文盲人口较多，报刊图画是最契合群

众文化水平和信息获取需求的视觉媒介。即便新中国政府开

展了卓有成效的扫盲运动，群众的识字率得到迅速提高，但

离阅读大篇幅文字仍有距离。对于时事报道，仍然“有不少

读者反映‘读不懂’”，而“图片因为比文字容易看懂，又

容易为一般群众所接受，特别是在文化水平比较落后的群众

中，有时候作用就显得比文字大”。加之受客观条件限制，

电影、电视、摄影照片等视觉宣传媒介尚未普及或宣传实效

性差。因此，报刊图画便担负起了以视觉形象对群众进行宣

传的历史使命。

2．中国共产党在图画宣传方面具有丰富的实践经验与
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3．以《人民日报》为核心、垂类报刊为重要补充的报

刊图画宣传矩阵初步建成。新中国成立之初，中国共产党建

立了比较完备的，以报纸为核心的报刊宣传体系。“用1949

年作界线，1949年以前，……真正的人民报纸在数量上占劣

势；现在却占绝对优势了。”不同报刊通过定位细分、受众

适配和形式创新等方式，构成了报刊图画的宣传矩阵。

《人民日报》作为这一宣传矩阵的核心媒体，不仅最

早开始对抗美援朝进行图画宣传，也着重把关图画质量。例

如，为保证速写作品的真实性，该报要求图画创作者们“分

组到前线志愿军各兵部部队里去体验生活”；为进一步提升

漫画的宣传效果，该报着力解决抗美援朝漫画的“公式化”

问题。概言之，高质量的作品使“各地方报纸发表漫画，都

以《人民日报》马首是瞻”。

其他地方和类型的报刊则各有侧重、互为补充。例如，

《漫画》月刊创建于上海，发行于全国，在刊登专业漫画的

同时，号召普通群众学习创作漫画、临摹报刊漫画；《山西

画报》开创性地将报刊图画与风靡一时的幻灯片（土电影）

相结合，开辟了图画宣传的新形式；创建于山东的《农村大

众报》积极探索图画宣传的大众化、通俗化路径，专注于服

务农民读者，如该报刊登的《一个美国兵》《一个铁匠变成

了志愿军的勇士》，其配文通俗押韵、图画贴近生活，呈现

出与综合性报纸、专业画报截然不同的风格。

总之，不同定位、受众和画风的报刊全面布局、协调分

工，组成了较为完善的报刊图画宣传矩阵，为抗美援朝时期

报刊图画的宣传实践奠定了媒介基础。

二、抗美援朝时期报刊图画宣传的实践考察

报刊通过图画塑造了鲜明的敌我形象，一方面展现了以

中国人民和中国人民志愿军为代表的“世界和平民主力量的

不断地增长壮大”，另一方面揭露了敌人“侵略的阴谋及其

必然失败的前途”。

1．正面宣传：志愿军英雄形象的多维呈现。对志愿军

保家卫国形象进行正面宣传，是这一时期报刊图画最为重要

的宣传任务之一。其中，兼具写实特点和艺术张力的素描、

新年画等图画体裁发挥了重要作用。例如，《人民日报》刊

发的《上甘岭大捷中的英雄们》系列（1953-01-10、1953-

01-11）、《攻克天险道城岘的志愿军》（1951-04-08）、

《指到哪里 打到哪里》（1952-02-19）等素描作品，《中国

人民志愿军攻打敌军坦克的收获》（1951-06-10）等木刻作

品，《中朝人民部队胜利进军》（1952-01-01）等新年画作

品，均对志愿军保家卫国形象进行了正面呈现与宣传，强化

了民众支持抗美援朝的信心，为我党我军深入开展宣传实践

打下了坚实基础。

对志愿军在战场之外的生活形象进行呈现，也是丰满

志愿军整体形象的重要一环。例如，《人民日报》刊发的

介绍志愿军兵工厂的《别看咱们工厂小 美国钢铁作原料》

（1953-06-07），描绘志愿军战地生活环境的快板诗画《我

们的家》（1952-06-24），展现志愿军丰富文化生活的《活

跃在阵地上的志愿军文工队员李玉祥》（1951-12-30），展

现志愿军伤病员生活的《没有克服不了的困难》（1952-09-

16）等，表现了志愿军在艰苦环境中的乐观、坚韧和互助精

神，使志愿军形象得到了更加真实、立体、动人的呈现。

2．反面揭露：敌军的侵略阴谋与战败命运。战争之初，

报刊通过直观生动的图画宣传向群众揭露了以美方为首的所谓

“联合国军”的虚伪面貌与侵略本质。例如，《人民日报》刊

发的揭露联合国旗伪装下美军侵略面目的《解开了“旗”袍》

（1950-11-24），揭露白宫领导人谋划战争行径的《白宫内

外》（1950-11-20），逐月细数美方侵略罪行的《一九五二年

的国际日历》（1953-01-19），以及《说的与做的》（1950-

11-17）、《反面文章》（1950-11-29）、《失败的伪装》

（1951-03-09）、《杜鲁门的“人道”》（1952-05-22）

等，均从各自角度有力抨击了美方的虚伪面貌与侵略行径。

报刊图画还通过展示敌军的败退以预示其必然失败的

命运。麦克阿瑟在战前大肆鼓吹的“感恩节前结束战争”

等言论，在志愿军的英勇反击之下成为笑柄，报刊以此为

素材创作并刊发了多幅图画，如《美国战争贩子的苦闷》

（1950-11-19）、《麦克阿瑟的时间表》（1950-11-26）

等。随着美军在战场上的败退，美国与其盟友的利益冲突逐

渐加剧，美国当局与热爱和平的美国人民之间的矛盾逐渐暴

露，这进一步预示着美军必然战败的命运，报刊在此背景下

刊发了《“空”军司令部》（1950-12-27）、《疯狂掠夺》

（1951-08-02）等图画作品。

三、抗美援朝时期报刊图画宣传实践的当代启示

抗美援朝时期，报刊图画以军事信息等相关内容为宣传

核心，这是特定历史阶段的必然要求。尽管在以和平发展为主
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题的当代，战争议题已非宣传工作的主导性议题，但其利用图

画手段进行宣传的成功实践仍对当代宣传工作具有启示意义。

1．善用视觉内容生产的“画笔”：从报刊图画创作到

新媒介内容生产。在报刊等纸质媒介上进行图画宣传，本质

上是一种运用合适的技术手段生产宣传内容的成功实践。当

前宣传工作应继承彼时重视视觉传播的传统，以当代前沿媒

介技术为“画笔”，为人民群众绘就新时代的壮美画卷。

抗美援朝时期报刊图画的宣传实践展现了视觉内容在信

息传播中的独特优势。例如，《漫画》月刊座谈会上的工人代

表表示：“自己单位中工人同志们不论看任何书报杂志，一翻

开，总是先看图画……他们美术组定了一本《漫画》，借的人

非常多，常常因为转借而收不回来。”又如，由上海《解放日

报》首先登载、《人民日报》和其他报纸广泛转载的图画作品

《美帝侵华百年史话》在抗美援朝运动之初影响巨大，有群众

在看完此画后表示：“以前我不大懂得美帝是怎样侵略中国

的，现在我已明白，原来美帝侵略中国是很早的事了。”

由是观之，当前的宣传工作应当运用最新的技术手段来

生产视觉传播内容。例如，“人民海军”抖音号发布了大量

通过先进摄影技术和后期制作技术处理、具有昂扬旋律和壮

阔画面的海军宣传视频，以震撼的视听宣传实践打动人心，

达到了壮军魂、扬国威的宣传效果。此外，可利用AI、VR、

AR技术提升视觉表现效果和沉浸体验感受。例如，《人民

日报》在各新媒体端发布利用AI技术制作的“大国重器‘变

身’神话人物”视频，将承载民族骄傲的中国装备与饱含民

族文化的中国神话有机结合，取得了良好的宣传效果。

2．编织融媒体传播的“画布”：从橱窗展览到全媒体

传播。漫画临摹与橱窗展览、画报图画与幻灯结合，这些宣

传实践本质上均是我党在媒介技术受限时代对“多媒体”传

播的探索。在媒介技术高度发达的当下，更应该“编织”好

全媒体协同传播的矩阵与“画布”。

报刊图画的跨媒介传播，扩大了报刊图画的传播场域，叠

加了各媒介渠道的传播效果。抗美援朝时期，上海各行业店员

创造性地将报刊图画放在橱窗中，如表现美国失败窘境的《杜

鲁门年关结账》。由于图画太受欢迎，以至于商家“把晚上上

门的时间从下午六点延迟到七点”。这一形式迅速在各大城市

普及开来，让“很多不能看到这些画报”的人“受到抗美援朝

的教育”。又如，《山西画报》开创性地将报刊图画与流行于

农村地区的幻灯片（土电影）结合起来，“经常发表连环图画

供幻灯作画片底稿，解决了各地幻灯画片的不少困难”。

当前，中央先后布局媒体融合建设、全媒体传播体系

建设、主流媒体系统性变革，为宣传工作指明了前进方向。

《人民日报》于2014年便开始着手建设“中央厨房”传播中

心，打造全媒体传播矩阵，构建主流媒体与各种新媒体形式

的融合传播机制，并为全国各级媒体所借鉴。随着媒介融合

进程的日益深化，宣传工作仍需根据不同媒介特点调整宣传

的内容和方式，明确不同媒介的受众群体和内容定位。

3．坚持群众路线，人人皆是“画家”：从临摹群众到

UGC达人。宣传工作要坚持群众路线。自媒体时代，宣传工

作应着力优化开放共享的UGC生态，让人人都有机会成为弘

扬主旋律的“画家”。

抗美援朝期间，群众积极参与复制报刊漫画，使“街

头巷尾就到处张贴着抗美援朝的漫画，青年学生和工商界以

及其他各界的抗美援朝游行示威的行列中，就有大批的漫画

被擎着抬着”，这些图画大多是群众“根据报刊和其他杂志

上的漫画放大复制”的。这种“专业创作+群众复制”的模

式，构成了一场全民参与的视觉传播实验，本质是特殊历史

语境中的UGC雏形。

随着技术手段的进步，将参与式传播升级为自发式传

播，鼓励并引导人民群众自觉弘扬主旋律、传播正能量，

是党的群众路线在新时代宣传工作中的具体体现。例如，

为弘扬军民鱼水情，展现当代中国军人牵挂家国的动人情

怀，抖音平台发起“军人泪崩瞬间”话题讨论，引导用户

创作视频，得到大量用户关注。此外，专职自媒体创作者

（PUGC）更成为弘扬主旋律、传播正能量的重要主体，在

年轻用户集聚的哔哩哔哩平台上，由年轻用户自发创作的

“正能量”主题系列视频，致力于剪辑创作中国共产党历

史、感动中国人物等相关视频内容，播放量已逾千万次，成功

地激发了青年群体的民族自豪感、国家认同感与社会道德感。

（作者系吉林大学马克思主义学院博士研究生）
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